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Resumo

O objetivo deste trabalho foi identificar os aspectos do empreendedorismo aplicados na produgdo e
comercializagdo do café, as influencias desta atividade para movimentar a cultura e o comercio da
regido, e a geracao de visibilidade para cidade de Taquaritinga do Norte em relacdo a produgdo do café
local. Para tanto foi utilizada a metodologia de pesquisa de campo, com observagdo assistematica e
passiva, aliadas a pesquisas bibliograficas. Aqui sdo expostos os conceitos que envolvem o
empreendedorismo, o histérico, a realidade econdmica e demografica da cidade e os aspectos
encontrados durante as visitas realizadas ao municipio, tanto na area urbana e no comercio local, quanto
nas areas rurais onde sdo cultivados os cafezais centenarios que movimentam a cultura e a economia.
Onde foi encontrado um elo de sentimento nativista com o empreendedorismo, com uma forte mentoria
familiar, que com o advento de um nicho de mercado formado por clientes especificos para um café de
qualidade comega a nascer uma nova visao para os negocios do café.
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Abstract

The objective of this work was to identify the aspects of entrepreneurship applied in coffee production
and marketing, and the influences of this activity to move the culture and commerce of the region, and
the generation of visibility for Taquaritinga do Norte City in relation to local coffee production. For this,
the field research methodology was used, with unsystematic and passive observation, combined with
bibliographic research. Here are exposed the concepts that involve entrepreneurship, the history,
economy, demographic reality of the city and the aspects found during the visits to the municipality,
both in urban and local commerce, as well in rural areas where centenarian coffee plantations are
growing, driving culture and the economy. Where a nativistic feeling link with entrepreneurship was
found, with a strong family mentoring, that with the advent of a niche market formed by specific
customers for quality coffee, a new vision for the coffee business was born.

Keywords: Entrepreneurship, agribusiness, coffee, administration

1. INTRODUCAO

O negocio do café na cidade de Taquaritinga do Norte-PE passou ao longo de geragdes sem
grandes evolucdes, e conduzido como uma cultura de produgdo artesanal e de subsisténcia, sem
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mudangas e diversificagdo das atividades empreendedoras ao longo de todo esse tempo.
Essa realidade vem mudando nos ultimos trés anos. Com o crescente aumento da competitividade e
constantes adaptacdes inseridas no contexto do agronegdcio, exigindo dos produtores locais um
melhor posicionamento neste cenario para busca de novos ganhos, com a melhoria da produtividade
e colocando produtos com maior grau de diferenciagdo no mercado, atentando inclusive para uma
visao global da diminuicao dos impactos ambientais gerados por varias atividades produtivas.

As propriedades rurais estdo em constantes adaptacodes, sejam pelas demandas dos clientes,
seja pela conquista de novos métodos produtivos ou tecnoldgicos aplicados aos diversos tipos de
cultivos e suas particularidades. As exigéncias de um mercado consumidor cada vez mais
informado a respeito dos métodos produtivos elevam a preocupacao dos produtores rurais, que estao
na base de diversas cadeias de suprimentos.

As incertezas e a falta de recursos levaram alguns produtores da cidade a se organizarem em
uma associacdo para compartilhar informagdes e tecnologia, e assim, tentarem tragar novos rumos
para o café produzido na regido. Compartilhar experiéncias vivenciadas dentro e fora da porteira de
cada empreendedor, cruzando informacdes e assim facilitando os processos de tomadas de decisdo
buscando maior eficiéncia e busca de ganhos melhores e mais continuos.

Porter, (1992) aponta que, sendo uma constante, na evolugao da atividade econdmica de uma
regido, o empreendedorismo promove desenvolvimento de novos produtos e processos, assim como
o aumento da competitividade e eficiéncia economica. (DRUKER, 2008, p.24) diz que o
“empreendimento na sociedade, ¢ absolutamente necessario, requer, sobretudo, a aplicacdo dos
conceitos basicos, a techné basica, da Administragdo para problemas novos e oportunidades
novas”. Com estes pressupostos o objetivo desta pesquisa foi identificar os aspectos do
empreendedorismo aplicados na producao e comercializagdo do café, e as influencias desta
atividade para movimentar a cultura da regido, na geragcdo de emprego, renda e visibilidade para
cidade de Taquaritinga do Norte e as melhorias na producao do café e no turismo rural.

Quando sdo observados os numeros do crescimento do setor cafeeiro no Brasil, que segundo
a ABIC (2019)- Associagao Brasileira da Industria do Café tem o consumo do café em crescimento
com um aumento de 4,80% de novembro 2017 a outubro 2018 em relagdo ao mesmo periodo de
novembro de 2016 a outubro de 2017. Esses nimeros representam um consumo de 4,82 kg /ano de
café¢ torrado e moido, o que faz do Brasil ser o segundo maior consumidor mundial de café.
Segundo IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2017) A Producdo agricola do
Municipio de Taquaritinga do Norte teve o Café (beneficiado em grao) com uma area de cultivo de
1.600He e a produgdo de 320 toneladas. O que representa 48,85 % de toda producdo do estado e
71,55% da area total cultivada com café em Pernambuco. Nesse contexto, o trabalho apresenta o
tema proposto com aten¢do aos atores do processo produtivo da regido e nos consumidores, para
que possam valorizar um produto que incremente os elementos da cultura local, valorizando a
cidade e criando um sentimento de identificagdo entre o produto e a regido.
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1.1. METODOLOGIA

Usando a técnica de estudo de campo, que segundo Gil (2008) busca o aprofundamento de
realidade especifica e ¢ basicamente realizado por meio da observacao direta das agdes de um grupo
estudado, podendo contemplar entrevistas com informantes para obter as explicacdes e
interpretagdes do que ocorre em determinada realidade. Seguiu-se a recomendacdo dos autores
Marconi e Lakatos (2017) onde observam que, as fases da pesquisa de campo requerem, a principio,
a realizagdo de uma pesquisa bibliografica sobre o tema em questdo. Servindo como acao inicial
para saber em que estado se encontra contexto do que sera estudado, permite o estabelecimento do
modelo tedrico inicial de referéncia, e ainda auxilia na determinacdo das variaveis e elaboragao do
plano geral da pesquisa. Foram trabalhadas in loco, a observagdo assistematica e passiva e
entrevistas ndo estruturadas com alguns atores da producdo e comercializacdo do café de
Taquaritinga do Norte, além de pessoas que participam de forma indireta para obten¢do dos bonus
causados por esta atividade.

2. REFERENCIAL TEORICO
2.1. EMPREENDEDORISMO.

A busca por clientes, novas oportunidades, recursos, capacitagdo e reconhecimento, sao
desafios que norteiam os empreendedores. Pesquisas neste sentido acontecem ao longo de varias
geragdes e fontes para estudos de caso surgem a cada dia, seja pelo uso de novas técnicas
administrativas ou pela influéncia das tecnologias da informagdo sobre os diversos setores
produtivos que regem a economia global.

“O empreendedor por defini¢do, transfere recursos de areas de baixa produtividade
e rendimento para areas de produtividade e rendimentos mais elevados. Naturalmente
existem riscos deo empreendedor ndo ser bem sucedido, porém, se ele pelo menos for
moderadamente bem sucedido, os retornos devem ser mais que suficientes para compensar
qualquer risco que possa haver”. (DRUCKER, 2008, p. 37)

Dolabela (2008) diz que um empreendedor € uma pessoa que imagina, realiza e desenvolve
visdes. Neste sentido podemos entender visdes, como objetivos predefinidos, € que o empreendedor
ndo nasce “do nada” e sim de uma ideia, que bem estudada e planejada pode e deve trazer
rendimentos capazes de dar sustentabilidade ao negdcio fomentado.

Empreendedorismo ¢ uma atribui¢do de novos sentidos a palavra ja existente e derivada da
livre tradugdo da palavra entrepreneurship utilizada para designar os estudos relativos ao
empreendedor, seu perfil, suas origens, seu sistema de atividades, seu universo de atuagdo. A
palavra “empreendedorismo” em seu emprego amplo, ¢ utilizada para designar principalmente as
atividades de quem se dedica a geragdo de riquezas, seja na transformacdo de conhecimentos em
produtos ou servigos, na geragdo do proprio conhecimento ou na inovagdo em d4reas como
marketing, producgdo, organizagdo etc. Dolabela (2008).

Para ser bem-sucedido, o empreendedor ndo deve apenas saber criar seu proprio
empreendimento. Deve também saber gerir seu negocio para manté-lo e sustenta-lo em um ciclo de
vida prolongado e obter retornos significativos. Isso significa administrar: planejar, organizar,
dirigir e controlar todas as atividades relacionadas direta ou indiretamente com o negocio. O papel
dos gestores, independentemente da época, sdo caracterizados por circunstdncias sensiveis ao
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tempo, questdes cada vez mais complexas estdo se apresentando ao ambiente informacional, custos,
eficiéncia e eficécia, servigos, a tecnologia da informacao e outros fatores diversos que podem ser
compartilhados, apontam Andrade e Amboni (2017)

Dai observa-se a importdncia que tem um o empreendedor em buscar um apoio
administrativo para suas ideias € ndo apenas usar a intui¢do ¢ o conhecimento empirico do que esta
se fazendo, mas também ¢ de entender fatores relevantes em relacdo ao seu proprio negdcio e aos
que lhe fazem concorréncia. Conhecer e explorar os fatores que influenciam direta ou indiretamente
em suas agdes ser uma ferramenta para a continua permanéncia no mercado.

O espirito empreendedor envolve emog¢ao, paixdo, impulso, inovacao, risco e intuicdo. Mas
deve também reservar um amplo espago para a racionalidade. O balanceamento entre aspectos
racionais e emocionais do negdcio ¢ indispensavel. Saber fixar metas e objetivos globais e localizar
os meios adequados para “chegar 14”7, da melhor maneira possivel. Isso significa estratégia.
Chiavenato (2006)

A vivéncia do presente sendo ela de sucesso ou insucesso, ndo deve comprometer o
pensamento futuro, visto que, o planejamento de curto, médio ou longo prazo pode da ao
empreendedor, meios de antecipar possiveis problemas, a preparacdo de um plano de a¢ao baseado
em cenarios, pode levar ao empreendedor direcionar melhor seus esforgos e adequar seus meios
para atender de forma satisfatoria seus clientes, visto que essa ¢ a temadtica atual de qualquer
empresa.

A capacitacao leva a um diferencial competitivo que o empreendedor deve usar em prol de
suas finalidades. E importante saber comprar, criar, transformar, divulgar e vender com
embasamento de técnicas € com o conhecimento do proprio produto ou servigo.

A pequena empresa surge em fun¢do da existéncia de nichos mercadoldgicos, ou seja,
lacunas de necessidades ndo atendidas pelas grandes empresas e pela producdo de massa. Por isto,
seu nascimento esta intimamente ligado a criatividade: o empreendedor tem que perceber o
mercado de forma diferenciada, ver o que os demais ndo percebem. Dolabela (2008)

Na sombra das grandes organizagdes empresariais que conduzem enormes negocios e
cobrem amplos mercados, existe um emaranhado de pequenos nichos de negdcios que precisam ser
rapidamente detectados, localizados e abocanhados por empresas de pequeno porte. Chiavenato
(2006)

Tudo leva a crer que o desenvolvimento econdmico seja funcdo do grau de
empreendedorismo de uma comunidade. As condi¢des ambientais favoraveis ao desenvolvimento
precisam de empreendedores que as aproveitem através de sua lideranga, capacidade e de seu perfil,
disparem e coordenem o processo de desenvolvimento cujas raizes estdo, sobretudo em valores
culturais, na forma de ver o mundo. O empreendedor cria e aloca valores para individuos e para a
sociedade, ou seja, € fator de inovagdo tecnoldgica e crescimento econdmico. Dolabela (2008)

Para usar a criatividade e descobrir nichos mercadoldégicos € preciso um exercicio constante
de observacao das necessidades dos possiveis clientes e do mercado. Buscar estimulos e incentivos,
culturais, sociais e governamentais, além de facilidades para a implantagdo de qualquer tipo de
negdcio, também devem ser agdes do empreendedor.
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Tido muitas vezes como her6is populares do mundo dos negocios, os empreendedores
produzem empregos e introduzem inovagdes além de incentivarem o crescimento econdmico.
Podem ser simples provedores de mercadorias e servigos, mas podem ser fontes de energia que
assumem riscos inerentes em uma economia de mudancgas, transformac¢do e crescimento.
Continuamente milhares de pessoas com este perfil, desde jovens, adolescentes ao cidaddo mais
idoso e de todas as classes sociais, inauguram negocios por conta propria e agregam lideranca
propria que conduz ao desenvolvimento econdomico e ao progresso de varias localidades, fazendo
movimentar a economia alega Chiavenato (2006).

Dolabela (2008) diz que o empreendedor ¢ o motor da economia, um agente de mudancas.

Ja no pensamento de Cruz (2000) o cenario brasileiro aponta para a necessidade de as
organizagdes construirem uma gestdo eficaz, além de manterem acessos 0 compromisso a € paixao
que as movem. O desafio da sustentabilidade nao envolve s6 o levantamento e a adequada
utilizacdo dos recursos financeiros, implica também, em investir no desenvolvimento das pessoas
que fazem parte da organizagao, melhorar a qualidade dos servicos e adequa-los as necessidades das
comunidades, buscar a adesdo da sociedade a causa da organizagdo e informar de forma
transparente.

Também Cruz(2000) nos conduz a refletir que um bom planejamento passa por analises
detalhadas e precisas. E que assim geramos menores chances de erro e a garantia do que sera feito,
esta embasado em muito estudo prévio. Lembra ainda que um planejamento estratégico pode ser
feito tato para toda instituicdo como para partes delas.

Dolabela (2008) vem com a visdo de que muitos empreendedores de sucesso abriram suas
empresas sem conhecer exatamente o que ¢ um Plano de Negocios. Mas também ¢é certo que
milhares colheram insucessos fatais por causa de erros elementares que poderiam ter sido evitados.
Sem duvida, grande numero de negdcios de alto potencial torna-se inviavel em virtude do
despreparo dos empreendedores. Contudo, milhares de pessoas abrem e continuardo a abrir
empresas, estando ou ndo preparadas.

Drucker (2008) fala que o empreendedor ¢ um visionario € tem a mudanga como sendo
sadia. Diz que geralmente ele ndo prova a mudanga por si mesmo. Mas ¢ isto que define o
empreendedor ¢ o empreendimento. Acrescenta que o empreendedor sempre esta buscando a
mudanga, e explora essa como sendo uma oportunidade.

Em uma visdo ainda mais ampla Druker (2008) engloba a sociedade, e aponta que esta deve
ser empreendedora, que a inovagdo € o empreendedorismo sejam atitudes normais, estaveis e
continuas. Assim como administracdo se tornou ferramenta de todas as instituicdes
contemporaneas, integrando um universo de organizagoes.

“As estratégias empreendedoras sdo tdo importantes quanto a inovagdo deliberada e a

administracdo empreendedora. Juntas, as trés constituem inovacdo e empreendimento.”
(DRUCKER, 2008, p.345)
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3. RESULTADOS E ESTUDO DE CAMPO

A cidade de Taquaritinga do Norte no estado de Pernambuco caracteriza-se segundo o IBGE
(2019) por possuir uma extensao territorial de territorial de 475,183 km? e uma populagao segundo
o ultimo senso de 2010 de 24.903 pessoas, formando uma densidade demografica de 52,41 hab/ km?

A cultura agricola da cidade em relagdo ao café, ¢ representada pelos numeros do Censo
Agropecuario do IBGE (2017 ) relativos ao Grao (verde). para o café do tipo Ardbica, o nimero de
estabelecimentos agropecudrios com 50 pés e mais: Sao de 97 (noventa e sete). Para o café do tipo
Canephora ( Robusta,Conilon) o numero de estabelecimentos agropecuérios com 50 pés e mais sao
11 (onze).

Em um trabalho de pesquisa ndo estruturada e pelas observagdes, conforme a metodologia
proposta, feitas in loco na cidade de Taquaritinga do Norte em Pernambuco. Visitamos
propriedades onde acontecem o plantio e a producdo dos graos do café (verde) constatamos que
apesar de décadas de producdo, o manejo da lavoura parece ser incipiente. A falta de assisténcia
técnica constante da-se tanto pela ndo procura dos produtores, quanto pelo nao incentivo e falta de
politicas e especificas para esta atividade.

Podemos notar que houve uma atencdo especial para uma nova visdo empreendedora,
quando em uma das fazendas do municipio a partir da implantagao de um produtor em 1978, que ao
invés de comercializar o café produzido na regido como matéria prima para outras industrias, como
durante décadas era costume se fazer, criou uma marca propria onde valorizou a cultura local,
inclusive homenageando os indigenas e os animais que por ali viveram em outras épocas.

Atentos a uma clientela que presa que o conceito de sustentabilidade esteja inserido nos
processos produtivos, € com uma visao voltada para qualidade e ndo para quantidade, os
empreendedores apostaram em manter o tipo de café encontrado na regido, que ¢ o Arabica Tipica,
e que os produtores tem orgulho em falar que foi a primeira variedade de plantas de café que
chegou ao Brasil no ano de 1727, trazido da Guiana Francesa para o estado do Pard de onde se
espalhou para restante do pais, informacao validada por Rufino (2006), e com isso arrastaram
olhares mais atentos de alguns outros produtores que também ja estavam no ramo e desejavam
agregar valor ao seu produto.

No ano de 2014 encontra-se o registro no CNPJ - Cadestro Nacional de Pessoa Juridica da
APROTAQ — Associagdo dos Produtores Organicos de Taquaritinga do Norte, que busca unir os
produtores, principalmente os que produzem café para compartilhar reinvindicagcdes ao poder
publico, informagdes mercadoldgicas, novas tecnologias e aparelhamento de uso comum, para
producao e beneficiamento dos graos de café.

Em entrevistas ndo estruturadas com alguns empreendedores do ramo do café encontramos
um misto de tradicionalismo e modernidade. O fato de algumas industrias terem acesso direto aos
produtores, muitos veem essa facilidade como um ponto positivo e comercializam tudo que produz
para ser beneficiado e comercializado por estas empresas. Outros agricultores fazem uma divisdo da
producao, garantindo um ganho minimo com a venda para as industrias e segurando uma parte da
producdo dos graos para um processamento proprio € venda direta ao consumidor final. E ainda
encontramos aqueles que transformam toda a produgdo por conta propria ou com a utilizagdo dos
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equipamentos da APROTAQ, e assim comercializam o produto pronto para o consumo, seja em
forma de graos torrados ou em po.

Essa cultura secular do café na cidade de Taquaritinga do Norte pouco divulgada e
conhecida pelos proprios pernambucanos vem aos poucos sendo explorada. Ja existe na cidade o
conhecimento da populagdo que as propriedades, sitios e fazendas, que produzem o café, dao a
oportunidade de que haja visitacdo por parte da sociedade local e de turistas. Trabalhos ainda
incipientes sao feitos por profissionais da educacdo levando para as escolas mudas e materiais
utilizados na producdo dos cafés e mostrando para as criangas a importancia desse tipo de atividade
para o municipio.

Aconteceu no municipio de Taquaritinga, um seminario denominado Café e Cultura, entre
os dias 20 e 21 de outubro de 2017 com a participagdo de representantes da APROTAQ -
Associagdo dos Produtores Organicos de Taquaritinga, da organizagdo nao governamental, Centro
de Desenvolvimento Agro ecologico Sabid e dos governos municipal e estadual. Onde foram
discutidos novos horizontes para o empreendedorismo ligado a produgdo cafeeira local. Este evento
foi um pontapé inicial para criacdo de outro chamado Festival Café Cultural que teve sua segunda
edicao no ano de 2019, onde agdes de divulgagdo e o proprio acontecimento trouxeram para a
cidade e para os atores envolvidos com o processo produtivo do café ou ndo, a oportunidade de
divulgar suas marcas e da mais visibilidade ao cultivo agroecolédgico praticado na regiao.

Com as observacdes feitas durante as visitas em alguns estabelecimentos na cidade e a
conversa com os comerciantes locais, notamos que antes desses eventos acima citados ndo eram
comum encontrar na parte urbana da cidade, o café produzido na zona rural de Taquaritinga. Logo,
¢ possivel afirmar, ainda que de forma incipiente, que os eventos estdo cumprindo o papel, de dar
visibilidade e chamar atengdo dos comerciantes € da populagdo para uma cultura tradicional da
localidade.

Durante o 2°. Festival Café Cultural que aconteceu entre os 11 e 14 de julho de 2019 na
cidade houveram acdes bastante focadas no fortalecimento do empreendedorismo voltado para a
cafeicultura, como a participacao de varios produtores com stands na praca principal da cidade, que
foi palco principal do evento, onde houve apresentacdes culturais locais, regionais € nacionais.
Ficou evidente a movimentagdo de turistas e do comercio local, assim como a lotagdo total dos
pontos de hospedagem existentes na cidade e ainda abertura de espaco para alguns moradores
alugarem suas casas para acolherem os visitantes durante a festa. O atrativo do café ficou ainda
evidenciado pela disponibilizagdo de um ponto central onde os visitantes da cidade puderam se
encontrar para acompanhar as visitas aos cafezais.

Participamos como ouvintes de uma das reunides da APROTAQ realizada no dia 06 de
agosto 2019, e notamos a preocupagao dos produtores em criar um elo permanente entre o nome da
cidade e a cultura do café. Na oportunidade apresentaram folhetos desenvolvidos pelos proprios
membros da associagdo que falam tanto da cidade, quanto da tradicional cultura do café. Usam estes
folhetos na propria cidade e entregam também aos turistas visitantes de suas propriedades.

Podemos ver expostos em alguns pontos comerciais, como no hotel localizado na praga
principal da cidade, e outra lojas no comércio central, alguns exemplares dos pacotes de cafés da
regido. Apesar desta exposicao e comercializagdo ainda ser pequena no mercado local j& vimos um
orgulho por parte dos comerciantes em ter o produto da terra em seu estabelecimento.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Essa investigagdo preliminar das relacdes que organizam e orientam o agronegécio do café
na cidade de Taquaritinga do Norte acompanha o inicio de um desafio dos produtores da regido que
ha trés anos buscam melhores formas de producao e comercializacdo de uma cultura local com mais
de 100 anos. Visto que os depoimentos colhidos falam que a heranca da producdo do café¢ vem de
bisavos e avos dos produtores atuais.

A evolucao econdmica do setor da produgdo do café na cidade de Taquaritinga se da de
forma descoordenada devido a diversas interferéncias, desde questdes culturais, politicas,
econdmicas e climaticas. Contudo, a presenca de um empreendedorismo mais veloz e o
posicionamento de empreendedores com visdo mais moderna, como o caso do uso da verticalizagao
da producao em algumas propriedades e at¢ mesmo por parte da propria APROTAQ - Associagdo
de Produtores Organicos de Taquaritinga, vem apresentando novos rumos para a agregagao de valor
aos produtos da cidade.

Mesmo tendo sido a atribuida a primeira patente de invencao no Brasil “p6s-independéncia a
uma maquina de descascar café que foi concedida pelo Imperador Pedro I (amparada pelo Alvara de
1809), data de 13 de Julho de 1822 e por cinco anos, a Luiz Souvain e Simao Cloth o privilégio para
auferir lucro com o seu invento”( Canalli e Silva , 2011) o privilégio de possuir algum equipamento
mais moderno com finalidades de beneficiamento dos grao produzidos na cidade de Taquaritinga ¢
restrito a poucos produtores. Onde mais uma vez entra a importancia da organizag¢ao dos produtores
em associagcdes para que possam verticalizar as suas produgdes com uso de tecnologias mais
modernas.

O sucesso em transformar um agronegocio local, que hoje ainda funciona praticamente
como uma agricultura extrativa de uma heranca de muitos anos, em uma cultura local sustentavel e
que prime pelos fatores agroecoldgicos e ainda mais reconhecida pelo mercado, passa por
transformagdes que ja vem ocorrendo e podem gerar resultados com a continuagdo dos trabalhos
propostos pelos empreendedores visiondrios que hoje se organizam, buscam fora e difundem
informacodes na regiao.

Tendo como ponto de vista o objetivo deste trabalho que de foi identificar os aspectos do
empreendedorismo aplicados na producdo e comercializagdo do café, e as influencias desta
atividade para movimentar a cultura e o comercio da regido, e a geragao de visibilidade para cidade
de Taquaritinga do Norte em relacdo a producdo do café local. Identificamos estes atores no
decorrer das nossas colocagdes e vimos nos produtores de café, o empreendedorismo como forma
de subsisténcia, mas vimos também uma busca por mudancas. Vimos dentro das observacdes
agentes do poder publico visdo criativa e disposi¢cao para mudangas e comerciantes locais, ainda
que de forma incipiente tomando consciéncia da importancia de uma identificagdo com a cultura
cafeeira local como forma de empreender e alavancar novos negocios.

A producao de novas pesquisas e apuracao de informacgdes com dados formais e convertidos

em numeros ainda ¢ uma realidade complexa, visto que a informalidade também faz parte do dia a
dia de toda cadeia que envolve a industria do café de Taquaritinga do Norte.
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